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Google Partners Connect

Definicién SEM
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SEARCH ENGINE MARKETING

Aunque podria aplicarse a cualquier
estrategia de marketing que suponga una
mayor Vvisibilidad en los resultados de un
buscador, incluyendo el SEO, lo cierto es que
el término SEM se utiliza de manera mas
extendida para las estrategias de marketing
consistentes en aprovechar las
plataformas publicitarias de los buscadores
para atraer trafico cualificado a nuestro site.

También se le denomina publicidad e g

contextual, ya que los anuncios que muestra
la plataforma son los directamente
relacionados con la busqueda que hace el
usuario, y PPC” (Pago Por Click) porque el
anunciante paga cuando el usuario hace click

en el anuncio.
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Google Partners Connect Conceptos Basicos

U

® Ubicacion: Sitio web en el que le gustaria que apareciera su anuncio.

® Campana / Grupo de anuncios: Cada campana contiene uno 0 mas grupos de anuncios, que son
conjuntos de anuncios, palabras clave y ubicaciones relacionadas. (Agrupar por temas).

® Impresiones (Impr.): NUumero de veces que un anuncio aparece en Google o en la red de Google.

® Clic: NUumero de personas que han accedido a su sitio web desde su anuncio.

® Porcentaje de clics (CTR): Numero de clics que recibe un anuncio/numero de impresiones x 100.

® Coste por clic (CPC): AdWords le cobra por cada uno de los clics que reciben sus anuncios.

® Coste por cada mil impresiones (CPM): El CPM maximo es la cantidad maxima que esta dispuesto a
pagar por cada mil impresiones o visualizaciones de su anuncio. (Solo estan disponibles para
campanas orientadas a la Red de Display).

® Nivel de Calidad: Base para medir la calidad de una palabra clave y un anuncio. Cuanto mas elevado
sea el nivel de calidad, menor sera el precio que pagara por cada clic.

® Conversiones: Se produce cuando alguien hace clic en su anuncio y, luego, realiza una accion que
usted definid como valiosa para su empresa, como realizar una compra en linea o llamar a su empresa

desde un celular.

Sunoner 4 Mayo-2016



Google Partners Connect Google Adwords

® Google ® Bing/Yahoo/otros

Google Adwords es la plataforma mas
utilizada.

En Espana el uso con respecto a otros
buscadores representa una cuota del 95%
(gs.statcounter.com).

¢Por qué invertir en consequir trafico a
nuestra web haciendo publicidad de Pago
en Google?

® Porque conseguimos volumen de trafico cualificado y
resultados a muy corto plazo.

® Porque nos permite evaluar resultados y tomar decisiones
sin dilacion y sin grandes inversiones.

® Porque podemos conseguir trafico y medir resultados de
manera segmentada, y calcular nuestro ROI a corto plazo.

" .
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Google Partners Connect ¢, Como anunciarse en Google?

0 Crea tu cuenta de Adwords

Nombre ® Si aun no la tienes, crea tu cuenta de Google (también
ombre Apelidos puedes crearla con una cuenta propia).

Nombre de usuario

@gmail.com

® En esta direcciobn adwords.google.es registrate con tu
cuenta de Google y sigue los pasos que se van indicando,
aungue es aconsejable que antes leas la Ayuda de Google

Prefiero utilizar mi direcciéon de correo electrénico
actual

Contrasena

Confirma tu contraseia

® Es importante que prestes mucha atencion al tipo de
Fecha de nacimiento ~ moneda y la zona horaria que selecciones porque la
= = = moneda no la podras cambiar y la zona horaria solo una
vez. Informate mas sobre estas opciones de moneda y
hora aqui.

<

Sexo

L1

Selecciona tu género

Teléfono movil

— v +34
Tu direccién de correo electrénico actual 'Sl neCeSItaS mé.S |nf0rmaCIén O AyUda Ia enCOHtraI’éS en
este articulo de nuestro Blog.

Sunoner : Mayo-2016.
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. Google Partners Connect Objetivos del Proyecto

Seleccion Tipo de Camparna por Objetivo

Lo primero que debemos tener en cuenta antes
de empezar a crear nuestra campana de Adwords
son nuestros objetivos.

® ; Qué queremos conseguir con la campana?

® ; Quién es nuestro mercado objetivo?

En base a nuestro objetivo vamos a configurar las diferentes opciones de la
Campana.

sk Cada campana debe de tener solo un objetivo.

“eunanet : Mayo-2016.



Go:«gle Partners Connect

Objetivos del Proyecto

e Seleccion Tipo de Camparnia por Objetivo

Dos Tipos de Objetivos

&

Respuesta directa (CPC)

%k Que el usuario realice una accion
(conversion):

e Realizar una compra

e Registrarse en un boletin de noticias

e Solicitar un presupuesto

Branding (CPM)

)k Incrementar la presencia y la
visibilidad de su producto, servicio o
causa.

3k Colocar los anuncios a la vista del
mayor numero de usuarios posible que
forme parte del publico

e nonef
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Google Partners Connect Estructura Cuenta de Adwords

Estructura de una Cuenta Adwords

Grupo de Grupo de Grupo de Grupo de
anuncilos anuncios anuncios anuncios

Palabras Palabras EIELER Palabras
clave clave clave clave

— UﬂOﬂET Mayo-2016



Google Partners Connect Estructura Cuenta de Adwords

Estructura de una Cuenta Adwords

Cuenta adwords

Hotel San Hoteles

Pablo General Viaje San Pablo

Hotel
Econdémico, Viaje San Excursion
Hotel Pablo San Pablo
Barato

Hotel San
Pablo, San
Pablo

— UﬂOﬂET Mayo-2016



Google Partners Connect Seleccion del tipo de Campana

Crea tu primera Campana

e Estandar - Anuncios de texto segmentadc

‘ [ Busqueda con seleccién de Display + l X
Display

Le damos la bienvenida a AdWords

@ Busqueda con seleccion de Display
La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes

[¢Y solo para la Red de Busqueda

cree Su pri mera cam paﬁa ﬁ Busqueda de Google y socios de busqueda

IT] Solo para la Red de Display
Red de Google de sitios web de socios

- [ shopping
La mejor forma de crear anuncios de Shopping
. [ video
Anuncios de video en YouTube y en la web
@ Campaiia univer--" -~ aplicaciones
Le permite promocionai cacion a través de las redes de Busqueda, de Display y de YouTube.

® Por defecto el sistema ofrece “Busqueda con seleccion de Display’, pero conviene
seleccionar el tipo de campana segun el objetivo de nuestiro Proyecto o
Accion.

Redes ? Para elegir otras redes, modifique el tipo de campafa mas arriba o cree una campana nueva.

v Red de busqueda de Google ®\

v Incluir partners de busqueda Siempre que tengamos duda y veamos este icono, hacer

click sobre él para obtener informacion.

v Red de Display de Google ~

Sunoner . Mayo-2016.



Google Partners Connect

Segmentaciones

\: Blsgueda | Radio de orentacién | Ubicacionas en blogue

| Zammgaza, Aragén, Espafia - previncia

hd (90 | | | Emqueda
HE08 ¢4C 0N & MErCH00! 06 MEPE S201 SVBNOF y SHECCONS Un PeniD 8n o mags, (%)

<< > 80,0 km carca de Zaragoza, ES - perscouizad

AMaddo | Elminar

o 2 Afedr lodos

700 Afadr | Excur | Cercanas

Tudela, Navarma, Espafa - cieded 7000 Afadr | Excur | Cercanas

@ Mostrar ubicaciones sn el mapa )

= e Ubicaciones seleccionadas
b (5) orientadas  Mostrar ubicaciones

Enviar comeniario

Idiomas - Elija el idioma de los sitios en los que le gustaria que se publicaran sus anuncios. Recuerde que debe escribir los anuncios en el idioma de la

segmentacion, puesto que AdWords no traduce anuncios ni palabras clave.

Todos los idiomas
aleman

arabe
bulgaro
catalan
checo
chino (simplificado)
chino (tradicional)
coreano
croata
danés
eslovaco
esloveno
v espariol
estonio
filipino

finlandés
francés
griego
hebreo
hindi
holandés
hungaro
indonesio
inglés
islandés
italiano
japonés
letén
lituano
Malayo

noruego
Persa
polaco
portugués
rumano
ruso
serbio
sueco
tailandés
turco
ucraniano
urdu
vietnamita

Segmentacion de la Campana por Ubicacion

® Selecciona la ubicacion

geografica en funcion de las

—Pp zONnas donde quieres que se
publiquen tus anuncios (Pais,
Com. Autonoma, Ciudad,
km...)

® Podemos seleccionar varios
idiomas por campana pero es
aconsejable hacer una
] > ~ o
campana por idioma para
poder medir mejor los

resultados

e Unonef
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Google Partners Connect Segmentaciones

Segmentacion de la Campaiia por Idioma

Toda la configuracién Ubicaciones Programacién de anuncios Dispositivos

v Descripcién general de la programacién de anuncios

00 03 06 09 12 15 18 21 00
Lun.
Mar.
Mié.
Jue.
Vie.
Sab.

Dom.

+ PROGRAMACION DE ANUNCIOS Seleccionar el ajuste de la puja

® La programacion de anuncios es una herramienta

Lunes, 08:00 a. m. - Medianoche - gue nos permite controlar las horas y los dias que
Vartes, 05,00 2. m. - edianoche " queremos que se publiquen nuestros anuncios y
Miércoles, 08:00 a. m. - Medianoche - _> , . . .

Jsoves 0800 8. .- Medianoche ) ademas establecer diferentes multiplicadores de
Viemes, 08:00a. m. - Medianoche - ofertas por dias y horas, hasta un maximo de 6

Séabado, 08:00 a. m. - Medianoche -

periodos de tiempo.

Domingo, 08:00 a. m. - Medianoche + 25%

“eunanet y Mayo-2016.




Google Partners Connect Segmentaciones

Segmentacion de la Campana por Dispositivos

Ordenadores y Tablets Moviles
(siempre se publican) (ajustes de pujas entre -100 y +300% )

Dispositivo Ajuste de la puja 7 Clics 7 + Impr. 7 CTR |? CPC medio 7 Coste 7 Posic. media 7 Clics convertidos Coste/clic convertido 7 Porcentaje de conversiones de clics
? ?
Ordenadores 9.046 121.287 7,46 % 0,52€ 4.698,72€ 1,0 285 16,49 € 3,15 %
Dispositivos méviles con navegadores —l + 10% 5.998 69.160 8,67 % 0,25 € 1.512,68 € 1,0 125 11,69 € 2,15 %
completos
Tablets con navegadores completos 4.124 38.152 10,81 % 0,34 € 1.381,92 € 1,0 96 14,28 € 2,34 %
Dispositivo Ajuste de la puja ~ Clics 7 ¥ Impr. 7 CTR |? CPC medio 7 Coste 7 Posic. media 7 Clics convertidos 7 Coste/clic convertido ~ Porcentaje de conversiones de clics
?
Ordenadores 2.154 49.862 4,32 % 4,07 € 8.775,45 € 24 194 45,23 € 9,01 %
Dispositivos méviles con navegadores —_— +20% 977 25.034 3,90 % 3,03 € 2.964,15 € 2,7 82 35,73 € 8,47 %
completos
Tablets con navegadores completos 182 5.412 3,36 % 2,47 € 450,20 € 3,5 13 34,63 € 714 %

“eunanef s Mayo-2016.



Google Partners Connect

Puja y Presupuesto

Anadir inversion diaria y Tipo de Puja

Estrategia de puja ~

Automatizada: Maximizar clics v

. Estrategias de pujas automatizadas

' Estrategia de puja por ubicacién en la pagina de busqueda

+  CPA objetivo
ROAS objetivo
Porcentaje de ranking superior objetivo

Maximizar clics
_> CPC avanzado

Pujas manuales

CPC manual

Presupuesto - € al dia

La inversion diaria real puede variar.

?

®@En Configuraciobn de Campana
seleccionamos la estrategia de puja.
Recomendamos comenzar con la
opcion CPC Avanzado

® Presupuesto diario y mensual

» AdWords funciona consumiendo un presupuesto diario
y el anunciante tiene en mente un presupuesto
mensual. Dividir o multiplicar por 30,4.

Presupuesto Coste maximo
diario * 30,4 mensual

Coste maximo Presupuesto
mensual / 30,4 diario

S unonerl
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Google Partners Connect Extensiones de anuncio

Mejorar los anuncios con las Extensiones

Extensiones de anundio ® Las extensiones de anuncio ofrecen
Utilice esta funcién opcional para incluir datos relevantes de la empresa en sus anuncios. Hacer una visita guiada m é S m OtiVO S p a r a h a C e r CI i C e n S u

Ubicacion Ampliar mis anuncios con informacién de ubicacién
Enlaces de sitio » Ampliar los anuncios con enlaces a secciones de mi sitio a n u n C | O y m ej O ra n el N |Ve I d e Cal |d ad .
Llamada - Ampliar los anuncios con un numero de teléfono

En esta visita guiada se explican los
diferentes tipos de extensiones, como funcionan, como elegir las mas adecuadas, como
configurarlas y administrarlas.

Ejemplos de Extensiones de Anuncios

Demo Rentad4 Banco - Prueba jGratis! durante 15 dias - r4.com
www.r4.com/Prueba-Gratis-Broker-Renta-4 v
Demo Broker Online de Renta 4.

Prueba Gratis 15 Dias - Cursos Formacion Gratis - Carteras Recomendadas » Extensiones de Texto Destacado
@ Av General Primo de Rivera, 23, Murcia - 968 24 41 41 » Extensiones de Ubicaciéon y de llamada
Ibex 35 y Bolsa espanola Los boletines de Renta4 . "
y P » Extensiones de Enlaces del Sitio

Ventajas de Renta4 Banco Que son Fondos Inversion

Ofrecen dos ventajas principales:
@ Visibilidad mejorada: las extensiones de anuncio tienden a mejorar la visibilidad del anuncio.

@® Mas valor: Ofrecen a los usuarios formas utiles de obtener mas informacion sobre sus empresas o interactuar con su
anuncio, como permitir llamar por teléfono a su empresa o proporcionar mas enlaces a su sitio web.

“eunanef . Mayo-2016.



https://support.google.com/adwords/answer/2375499?hl=es
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Google Partners Connect

Extensiones de anuncio

Extension de llamada en anuncios de movil

3 T .056%4 1:36

O [ https://www.google.es

Google

cerrajero X n

TODO MAPS IMAGENES NOTICIAS

Llave Express Cerrajeros - LIdmenos 24
horas Cerrajeria - llaveexpress.es
www.llaveexpress.es/

Servicio en Murcia y Alicante
Llamar a 868 00 00 00

37 km - Murcia - Plaza Preciosa 2, Edificio ... o

Llamar: 633203037 - Abrir puertas barato
cerraduras 24H - cerrajerofontanero.es
www.cerrajerofontanero.es/

Precios anticrisis persianas motor {‘
Llamar a 633 20 30 37 LLAMAR
Nuestros Servicios - Casillas- El Raal

Cerrajero Urgente MURCIA - Rapidos y
Eficaces 24 Horas Cerrajero 24H

3 % .4l 56% & 1:36

MAS

+ Afadir a Contactos

868 99 81 08 =

@®Las extensiones de llamada son para algunos sectores la mejor forma de conseguir clientes.

@®También se pueden crear campanas para anuncios de solo llamada. Anuncios que animan a los
usuarios a llamar a tu empresa directamente sin visitar tu sitio web.

“eunoner
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https://support.google.com/adwords/answer/6341403?hl=es

Google Partners Connect Final Nivel Campana

Configuracion a nivel campana finalizada

Es recomendable organizar las campanas por:

® Tema o linea de producto

® Diferentes productos o servicios

® Punto geografico e Idioma

® Preferencias de distribucion Presupuestos

Terminada la configuracion a nivel Campana, el siguiente paso es crear grupos de
anuncios, con anuncios y palabras clave.

Para ello hacemos click en el botdn “continuar”:

e 4 Guardar y continuar Cancelar la nueva campana

Sunoner - Mayo-2016.



Google Partners Connect Grupos de Anuncios

Grupo de Anuncios y Anuncios

Asigne un nombre a este grupo de anuncios
Un grupo de anuncios contiene uno o varios anuncios y un conjunto de palabras clave relacionadas. Para obtener unos resultados 6ptimos, centre todos los anuncios y toda

Nombre del grupo de anuncios: Google Connect 2016 Cartagena

Cree un anuncio

Para empezar, solo debe redactar su primer anuncio a continuacion. Recuerde que siempre podra crear mas anuncios posteriormente.

Titulo 7 {KeyWord:Seminario Adwords Gratis} (25) Vista previa del anuncio: Fe nncihla aia la cinnianta wvieta nrawvia Aal aniinfin tanna 1in
o Seminario Adwords Gratis - Mejora tus resultados en Adwords.
El 31 de Mayo en Cartagena {Gratis!
Linea descriptiva2 ~ El 31 de Mayo en Cartagena jGratis! (35)
Las extensiones de anuncio amplian su anuncio con informacién adicional, como la
URL visible ~

unonet.es/{KeyWord:Seminario-Adwords-Cratis} (35) direccion o el numero de teléfono de la empresa.
Hacer una visita guiada

URL final 7' nttp:i/ marketing-online.unonet.es/cursos-gratu (2048)

Para nuestra gestion conviene nombrar los Grupos de Anuncios de forma que nos
permita identificarlos y diferenciarlos del resto sin dificultad.
® Los anuncios tienen que ser descriptivos y la URL final tiene que dirigir a una Landing

Page, microsite o pagina de nuestra web donde el usuario encuentre directamente
los que esta buscando.

Sunoner 0 Mayo-2016.



Google Partners Connect Grupos de Anuncios

Grupo de Anuncios y Anuncios

® Incluir textos promocionales, llamadas a la accion y ofertas mejorara su rendimiento.

® |_as palabras clave dentro del texto del anuncio incrementaran el porcentaje de clicks
de forma notable. Una buena opcidon para asegurarnos de esto es incluir la insercion
dinamica de los términos de busqueda en el Titulo y en la URL visible.

® Conviene prestar atencion a la vista previa del anuncio. Colocando un punto (u otro
simbolo de cierre como exclamacion o interrogacion) al final de la primera linea, ésta
pasara a formar parte del titulo:

Seminario Adwords Gratis Seminario Adwords Gratis - ; Como mejorar tu ROl en Adwords?
unonet.es/{KeyWord:Seminario-Adwords-Gratis} —p unonet.es/{KeyWord:Seminario-Adwords-Gratis}
Como mejorar tu ROl en Adwords Evento Gratis. Reserva Ahora. Evento Gratis. Reserva Ahora.

“eunanef . Mayo-2016.



Google Partners Connect Grupos de Anuncios

Grupo de Anuncios y Anuncios

® A finales de febrero Google dejo de publicar anuncios a la derecha de la pagina de
resultados de la busqueda y ahora ese espacio se destina a otros formatos como
Google Shopping, etc.

Todo en Muebles - ElCortelngles.es

.- www.elcorteingles.es/Muebles ¥

Encuentra tu producto y compra con la garantia de El Corte Inglés.

Envio Tarifa Plana 14,95€ - 100% Financiaciéon

9 Alameda de San Antén, 52 - 968 33 39 00 - Abierto hoy - 11:00-21:00 v

Muebles de salon Nuestro Mejor Precio
Terraza y Jardin

Resultados de Google Shopping para Enlaces Patrocinados
muebl...

Mueble De Bar Gordon - Hevea & Mdf - Blanco
379,99 € - Venta-Unica.com

Ofertas del dia Low Cost - Comprar muebles baratos
Anu www.mueblesboom.com/Ofertas/Murcia v

Muebles BOOM ® On Line -70% Dto. jOfertas! Muebles, Sofas, Colchones
Descuentos hasta -70% - Venta Directa Low Cost

Mueble TV de diseno Lacado COLORED Crema
. 178,60 € - Miliboo.es

® A la izquierda se publican 4 anuncios en la parte superior y 3 en la parte inferior. Por
tanto es importante mantener una puja de CPC que nos permita estar entre las 4
primeras posiciones.

Sunoner . Mayo-2016.



Google Partners Connect

Palabras clave

Seleccion Palabras Clave

Palabras clave

=] Seleccione las palabras clave.

Su anuncio podra mostrarse en Google cuando los usuarios realicen busquedas con las palabras clave que elija
aqui. Estos términos determinan también las ubicaciones gestionadas que constituyen correspondencias

adecuadas para sus anuncios.

Consejos
« Comience con entre 10 y 20 palabras clave.

« Sea especifico: evite usar palabras clave con un solo término. Elija las frases que los clientes utilizarian para

buscar sus productos y servicios.

¢ De forma predeterminada, las palabras clave son de concordancia amplia con respecto a las busquedas
para ayudarle a atraer a una amplia variedad de trafico relevante. Utilice tipos de concordancia para cambiar

esta opcion.
+ Obtenga mas informacion sobre como elegir palabras clave eficaces.

Introduzca una palabra clave por linea.

cursos de Adwords [=]Categoria:

Cursos Adwords

« Anadir todas las de esta categoria

« Anadir
« Anadir
« Anadir
« Anadir
« Anadir
« Anadir

[+)Categoria:
[+/Categoria:
[+/Categoria:
[+)Categoria:
[+|Categoria:
[+/Categoria:
[+|Categoria:
[+)Categoria:
[+/Categoria:
[+]Categoria:
[+)Categoria:
[+/Categoria:
Vs [+Categoria:

curso de adwords
curso adwords
cursos adwords
cursos de adwords
adwords curso
adwords cursos

Adwords

Analytics Curso
Curso Gratis
Publicidad En Internet
Camparfias Adwords
Posicionamiento
Certificacion Adwords
Publicidad Adwords
Adwords Gratis

Links Patrocinados
Publicidad

Anuncio Adwords
Seo Curso

@ Al anadir palabras clave el
sistema nos ira sugiriendo
otras relacionadas con las
gque ya hemos escrito.

® Selecciona con detenimiento
las que tienen mas relacion
con el grupo de anuncios vy
ten en cuenta el presupuesto
del que dispones. No se
aconseja anadir todas las
sugeridas y muy importante
aplicar concordancias como
explicamos a continuacion.

e Unonef
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Google Partners Connect Palabras clave

Concordancia en Palabras Clave

AMPLIA
-NEGATIVA

+AMPLIA
+MODIFICADA

. , , “FRASE”
- Concordancia Exacta: Busqueda muy especifica

+ Concordancia Amplia: La mayor cobertura
- Concordancia de Frase: Grupo objetivo reducido

-+ Concordancia Negativa: Exclusion de las consultas de [EXACTA]
busqueda irrelevantes =

“eunanet y Mayo-2016.



Google Partners Connect Palabras clave

Concordancia en Palabras Clave

Concordancia amplia

e Se usa cuando las palabras

clave no contienen ™, [], o +. 7Za patos d e
« Busca sindnimos, plurales,
caballero

cambios de género,
busquedas relacionadasy
otras palabras clave
relevantes en cualquier e

orden. | | | de vestir
« Genera valiosa informacion a hombre

corto y medio plazo acerca
de otras posibles
segmentaciones, ideas para
campanasy grupos de
anuncios y palabras clave
negativas.

zapatos zapatos
caballero hombre

“eunanet . Mayo-2016.



Google Partners Connect Palabras clave

Concordancia en Palabras Clave

Concordancia amplia modificada

» Se usa poniendo un simbolo

+ delante de la palabra clave. +73 patOS
» Busca plurales, cambio de

género, busquedas +caballero

relacionadas y otras palabras

clave relevantes en cualquier

orden. zapatos tiendas de
‘14 baratos e zapatos
 Utiles para tener un buen i caballero i
enfoque de palabras clave a marrones P
caballero caballeros

medio plazo sin desviarse
mucho de las palabras clave

objetivo.
A largo plazo, mantener en

campanas con CPC's
menores.

“eunanet y Mayo-2016.



Google Partners Connect Palabras clave

Concordancia en Palabras Clave

Concordancia de frase

« Se usa encerrando las

palabras clave con comillas “za patOS de
dobles. )
caballero

e Muestra los anuncios cuando
un usuario realice una

busqueda que contenga esa e da bomios Ou“ft
frase o ligeras variaciones, zapatos Za%ae OS Za%ae OsS
pudiendo contener texto de o .

delante y/o detras. caballero W - rones Ml de marca

* Lo que va entre comillas
siempre mostrara el anuncio
Si va junto y en el mismo
orden.

“eunanet . Mayo-2016.



Google Partners Connect Palabras clave

Concordancia en Palabras Clave

Concordancia exacta

e Se usa encerrando las
palabras clave entre
corchetes.

« Unicamente se mostraran los
anuncios cuando la
buUsqueda del usuario
coincida exactamente con la
palabra clave exacta.

* Opcionalmente, a nivel
campana existe una
configuracion que permite 2apatos zapato Zapapo
pequenos errores.

|zapatos de
caballero]

caballero caballeros caballero

“eunanet . Mayo-2016.



Google Partners Connect

Optimizacion Basica de Campana

Anadir Palabras Clave Negativas

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave
0: y,

Palabras clave Palabras clave negativas (Términos de basqueda '

Anadir como palabra clave

Término de buasqueda Tipo de

concordancia 7

%

quitar publicidad chrome Concordancia

amplia

( Anadir como palabra clave negativa )

v

Anadir palabras clave negativas
Grupo de anuncios de cada palabra clave)

[
Anadir palabras clave a ’( Camparia de cada palabra clave

Palabra clave negativa =~ Campafia

[quitar publicidad chrome]

Use tipos de concordancia |

La pestana “Términos de busqueda” nos
sirve para:

® Ver en que busquedas se han publicado
nuestros anuncios.

® Obtener ideas para nuevas Campanas y
Grupos de Anuncios.

® Optimizar nuestra Campana y/o Grupo
de Anuncios afnadiendo Palabras Clave
Negativas.

Para anadir Negativas, seleccionamos
las que queremos anadir —> Anadir
como palabra clave negativa e
indicamos si es a nivel Campana o
Grupo Anuncios y “Guardar”

S unonerl .

Mayo-2016



Google Partners Connect

Optimizacion Basica de Campana

Nivel de Calidad

Palabras clave Palabras clave negativas

Todas las palabras clave habilitadas ~

Modificar las columnas

Seleccionar métricas

Rendimiento

Conversiones
Atributos
Atribucién
Simulador de pujas

Google Analytics
Valores de la competencia

»

»

»

»

»

»

»

Segmento

Términos de busqueda

Filtro +

Columnas +

Niv. calidad

Oferta estimada
de la primera
pagina

Puja estimada
para la parte
superior de la
pagina

Estimacion de
puja de primera
posicion

Tipo de
concordancia

ID de palabra
clave

® CTR

Nivel de calidad (Quality Score)
Como se calcula

Anuncio
25 %

® Anuncio

© Landing

e Unonef
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Google Partners Connect Optimizacion Basica de Campana

Ranking del Anuncio

Un buen Nivel de Calidad nos proporciona mejor Ranking del anuncio con menor CPC

Ranking Adwords = CPC Maximo X Nivel de Calidad

Anunciante CPC Maximo Nivel Calidad Ranking Posicion

Anunciante A 0,60 £ 7 0,60x7=4,2 3
Anunciante B 0,45x10=4,5

Anucniante C 0,49 € 9 0,49x9=4,41 2

Anunciante D

Video descriptivo del Ranking:
Como conseguir Mejor Posiciéon del
anuncio en Google pagando menos CPC

Mayo-2016
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Google Partners Connect Optimizacion Basica de Campana

Estrategia

Posicion

1. CTR de la campana SEM

Condicionado por
P 2. Pertinencia SEO de las paginas de destino

Desarrollar campanas que tienen como funcién principal aumentar el
Nivel de Calidad de la cuenta para reducir los CPCs de las palabras
clave y asi optimizar el ROI (retorno de la inversién).

“eunanet . Mayo-2016.



Google Partners Connect Optimizacion Basica de Campana

Conversiones

Pagina principal Campanas Oportunidades  Informes (Herramientas)

Hlstorial de cambios

Conversiones

¢, Qué es una conversion?

Cualquier accion que tengamos como objetivo que un usuario realice en
nuestra Web: o Fuente de conversiones e Configuracion 0 Revisar e instalar

Seleccione la fuente de las conversiones de las cuales quiera realizar un seguimiento.

® Suscribirse a la Newsletter.

® Comprar. - @ Q @

. R e I I e N a r u N fo rm u I arl O Sitio web Aplicacion Llamadas telefonicas Importacién
' Anade una etiqueta a su sitio Afade un fragmento de Monitorice las llamadas Para realizar un seguimiento
web para hacer seguimiento cédigo a su aplicacién para recibidas con un nimero de de las conversiones online
. Ve r O d e SC a rg a r Se u n d OC u m e n t O de compras, envios de hacer seguimiento de desvio de llamadas de Google o en establecimientos
" formularios y otras descargas y de acciones en o anadiendo una etiqueta a su fisicos, suba datos de otro
acciones. Mas informacién la aplicacién. Mas sitio web. Méas informacién sistema. Mas informacién

® Hacer click para llamar. PR | | formeckn  ge— e p—

“eunanet . Mayo-2016.



Google Partners Connect Optimizacién Basica de Campana

Conversiones

El seguimiento de conversiones de AdWords permite comprobar la eficacia
con la que los clics en los anuncios generan una actividad valiosa para el

anuncilante.

En el video y enlace de bajo se explica como configurar cada tipo de
seguimiento de conversiones.

Usar el seguimiento de conversiones... @ 2

— Mas Informacion

“eunanef y Mayo-2016.
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Google Partners Connect

Red de Display de Google

Camparnas de Display

Editar +

+ CAMPANA .

[@ Busqueda con seleccién de Display

La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes

\°¥ Solo para la Red de Busqueda
Blusqueda de Google y socios de busqueda

| Solo para la Red de Display
Red de Google de sitios web de socios

' Shopping

La mejor forma de crear anuncios de Shopping

. Video
Anuncios de video en YouTube y en la web

@ Campana universal de aplicaciones

Le permite promocionar su aplicacion a traves de las redes de Busqueda, de Display y de YouTube.

Mas informacion «

|+—e

Estrategia de puja «~ Automatizar

e Unonef
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. Google Partners Connect Red de Display de Google

Llegue a

¢ Qué es la Red de Display de Google?

Medios
masivos

Medios La Red de Display de Google (RDG) es una red

especializados

de sitios web con espacios publicitarios en el

gue puedes colocar tus anuncios.

La Red de Display de Google usa una orientacion precisa para llegar a los
publicos iInteresados; esto proporciona mejores resultados para los
anunciantes.

Es una forma sencilla y rentable de anunciarse en millones de paginas de
noticias, sitios web de tematica especifica, sitios de videos y blogs de alta
calidad.

“eunanef . Mayo-2016.



. Google Partners Connect Red de Display de Google

¢ Como puede la publicidad de
display beneficiar a su negocio?

La publicidad de Display puede ayudar a Ciclo de compra del cliente
crear conciencia, aumentar el alcance de la
campana, generar conversiones y, en ultima Notoriedad /
instancia, acelerar este ciclo de compra.

Interés /

El ciclo de compra del cliente consta de

1. Notoriedad

2. Interés W
3. Consideracion

4. C-o mpra Fidelizacion
5. Fidelizacion

“eunoner . Mayo-2016



. Google Partners Connect Red de Display de Google

¢ Qué tamainos de anuncios
pueden usar los anunciantes?

Banner 468 x 60 pixeles

Skyscraper horizontal 728 x 90 pixeles

Rectangulo
mediano
300 x 250 pixeles Recténgulo

Cuadrado
200 x 200
pixeles

Sky-
scraper

120 x
Cuadrado

250 x 250

600
pixeles

EES

grande
336 x 280 pixeles

Sky-
scraper
ancho

160 x
600
pixeles

e Unonef .
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Google Partners Connect Red de Display de Google

® Experimenta con todos los tamanos

e Pueden ser imagenes con o sin animacion y/o videos

e [ncluye una URL visible que destague

Sunoner 0 Mayo-2016



. Google Partners Connect Red de Display de Google

s Como dirigirse a los clientes
apropiados?

El mejor enfoque es:

Orientacion + Orientacion
contextual por publico

©@*

“eunanet u Mayo-2016.



Google Partners Connect Red de Display de Google

Orientacion contextual

Llegue a las personas con...

. Orientacion por tema: elija entre mas de 1.700 categorias de sitios
que Google ya ha organizado para usted.

. Orientacion contextual por palabra clave: elija las palabras clave y
Google encontrara los mejores sitios para sus anuncios de display.

. Orientacion por ubicacion: seleccione manualmente las ubicaciones
adecuadas para la campana.

“eunoner . Mayo-2016



Google Partners Connect Red de Display de Google

Orientacion por publico

Llegue a las personas apropiadas online

. Marketing de categorias de interés: muestre anuncios a las
personas dependiendo de qué les gusta.

. Orientacion demografica: seleccione a su publico dependiendo de
su edad y sexo.

. Remarketing: llegue a las personas que visitaron su sitio pero no
realizaron una conversion.

. Usuarios similares: la tecnologia de semejanza de Google

encuentra a usuarios con habitos de navegacion similares
a los de las personas de su lista de remarketing.

“eunanet - Mayo-2016.



. Google Partners Connect Red de Display de Google

Conclusion

La Red de Display de Google es una forma

de publicidad con un alto grado de orientacion
que ayuda a llegar a los clientes apropiados en
el momento justo con el mensaje adecuado

“eunanet " Mayo-2016.
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Google
Adwords

REMARKETING
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Google Partners Connect REMARKETING

Clientes potenciales que
abandonan el sitio web sin
hacer una compra

Fuente: Understanding Shopping Cart Abandonment,
Forrester Research,

<\
\4 ./
A - :
\l :D.. - o 5 o - =~
7 i > ‘ , N i
l‘ 'II "'4 :I
| | [ J
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Google Partners Connect REMARKETING

Ventajas del remarketing

¢Qué mas podemos lograr con el Remarketing?

Mas opciones de segmentacion

Campafnas con mejor rendimiento

e CTRs mas altos. El Remarketing no es un sélo método de
e Y% de conversiones mas altos. segmentacion, es un universo de métodos
e CPAs mas bajos. de segmentacion.

Adquirir y mantener Ofrecer productos complementarios

El Remarketing si bien es util para

convertir clientes potenciales en clientes Opcidon muy util para negocios que

reales, también es indispensable para ofrecen bienes o servicios que podrian ser
convertir clientes reales en clientes utilizados de manera complementaria.
recurrentes.

“eunonef ., Mayo-2016



Google Partners Connect REMARKETING

Tipos de Remarketing

Estandar

Permite mostrar
anuncios a los | 79% del tiempo
visitantes anteriores : online se invierte
mientras navegan Remarketing fuera del motor de
por los sitios web de
la Red de Display y
utilizan aplicaciones
de dicha red.

busqueda.

“eunanef o Mayo-2016.



Google Partners Connect Red de Display de Google

Listas inteligentes

e Lista disenada para maximizar transacciones dentro de un
comercio electronico.

e El sistema, mediante el aprendizaje automatico, determina qué
usuarios tienen mayor probabilidad de realizar conversiones
futuras.

e Requisitos: 500 transacciones mensuales y mas de 10,000
paginas vistas diarias. De lo contrario el sistema generara la
lista con base en informacidn de empresas similares.

g JrMon E|_ 49 Mayo-2016
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Google Partners Connect

Sélo TV

 + Tablet

8 5 % + Mévil

+
Ordenador

85% del tiempo que miramos TV,
estamos utilizando otro dispositivo

Fuente: Source Comscore Video Metrix

Mayo-2016



Google Partners Connect

Consumo Video en loslide 20 (minutos por usuario)
419 > y

YouTube Mediaset Espana Atresmedia Facebook RTVE

En promedio, al igual que la mayoria del mercado, YouTube ha
aumentado su alcance para seguir liderando con diferencia el sector

Fuente: Source Comscore Video Metrix

Mayo-2016



Google Partners Connect Formatos de Anuncio Youll:

Youl[TD) Formato Pre-Roll (In-Stream)

| | Se paga unicamente cuando el espectador ve
| ‘ su anuncio completo o al menos por 30"
Puede saltarlo durante los 5 primeros
segundos.

’S . =l 'Bannercorﬂ'plementarib
altar anuncio M . ' .
-‘—, Si el espectador hace click sobre el video

Sin coste afadido se carga un banner
complementario con link tambien a la landing

Formato In-Display
Il = = -
[— — . .
— En Youtube: Mientras los usuarios buscan o
En los resultados En los videos Como una En sitios web de ven otro videos
de busqueda de relacionados de superposicion de partners
YouTube YouTube YouTube

Cuando el usuario hace click en el anuncio

enlaza con la pagina de visualizacion del video o con el Canal.

El anuncio también se puede publicar opcionalmente como un overlay en videos de Youtube o en
sitios de la Red de Adsense.

S unonef ;s Mayo-2016



Google Partners Connect Formatos de Anuncio YouR[llif:

(M Tube Q Youl D

de unon...

Resultados de busqueda & Marketing Online M...
=ve

Marketing Online Madrid
& de unonetvideo
A Cansado de que le vendan la m...
="e

Unonet no vende motos jCompr...

You{3)

- Periodico -

Marketing Online Madrid
Publicidad

Marketing Online Matirid

Cansado de que le vendan la
moto. Unonet no vende motos
iCompruébelo!

Sunoner g Mayo-2016



Google Partners Connect ANALYTICS You{l)

0ido2007 »
|||| ANALYTICS @ | #MUSICA #RAP de M-PAIR: Hablan de mi #musicacopyleft #HIPHOP Espafiol Promo Videos Musica @
s & Canal: Ciber Activos + Fecha de creacién: 28/10/2011 + Duracién: 4:56 + Configuracién de privacidad: Piblico
Vista general Ultimos 28 dias (1/5/2016 - 28/5/2016)
En tiempo real
P Tiempo de visualizacién Duracién media de las
Minutos reproducciones
Informes sobre el tiempo de M Minutos AN A
visualizacion
Tiempo de visualizacion
44881 v 1:38
Retencidn de la audiencia
Visualizaciones Ingresos estimados de
Datos demograficos partners *
Ubicaciones de \/\/\/\/\/\/\/—/
reproduccion
Fuentes de trafico 27474~ 000¢€
Dispositivos Me gusta No me gusta Comentarios Videos compartidos Videos en listas de reproduccién  Suscriptores
157 4 20 v 6v 280 a 66 A 64
Interaccién de la audiencia U o W AN Al
Suscriptores o
Regiones geograficas principales Sexo
Me gusta y NO me gusta Tiempo de visualizacién Visualizaciones
México (23% ® Hombre (669
Videos en listas de Espafia (16% o e ) ‘
.z Argentina (11%) >
reproduccion N N
Colombia (8,0% ‘f'
Comentarios
Co mp artir Fgentes de. tréf'lco. - U.bicacionf.s dg reProduccién
Tiempo de visualizacién Tiempo de visualizacién
AnOtaCioneS ® Busqueda en YouTube (35%) ® Pégina de visualizacion de YouTube (100%
@ De reproductores insertados (34% @ Inserciones en aplicaciones y sitios web externos (0,2%
Ta rj etas ® Directas o desconocidas (14%
® Otros (17%

“eunanef . Mayo-2016.
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Google Partners Connect Google Shopping

Campanas Grupos de anuncios Configuracién Anuncios Videos Palabras clave

Todas las campaiias habilitadas ~ Segmento « Filtro Columnas « |~

+ CAMPANA . \ Editar + Mas informacion « Estrategia de puja + Automatizar

[ Blasqueda con seleccion de Display
La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes

la_

(¥ solo para la Red de Busqueda
Blusqueda de Google y socios de busqueda

1] Solo para la Red de Display
Red de Google de sitios web de socios

' Shopping
La mejor forma de crear anuncios de Shopping ¢ .

! Video
Anuncios de video en YouTube y en la web

@ Campaia universal de aplicaciones
Le permite promocionar su aplicacion a traves de las redes de Busqueda, de Display y de YouTube.

Sunoner . Mayo-2016.



Google Partners Connect Google Shopping

GO g|e comprar samsung galaxy 7 !, n

Shopping Imagenes Videos Noticias Mas v Herramientas de busqueda

Aproximadamente 56.500.000 resultados (0,31 segundos)

Resultados de Google Shopping para compr... Enlaces Patrocinados

Saﬁsung - Samsung Samsung Samsung Samsung Movil -
Tablet Galaxy  Galaxy S6 ... Galaxy S7 ... Galaxy Tab A6 Galaxy J5 8Gb samsung ...
199,00 € 499,00 € 532,99 € 199,00 € 169,00 € 677,00 €

El Corte Inglés Phone House  eGlobal Centr.. PcComponen... Movilesymas Media Markt

Tablet Samsung | PcComponentes - pccomponentes.com
www.pccomponentes.com/Tablets ¥
Recibelo en casa en solo 24h. Ven por Precio, Calidad y Servicio

Comprar Samsung Galaxy S7 al mejor precio garantizado ...
www.phonehouse.es/movil/samsung/galaxy-s7.html v
Compra un Samsung Galaxy S7. ... OctaCore(2.3GHz+16GHz)Quad; Dual Pixel 12mpx/5mpx F1.7 ...

Tu compra disponible en la tienda que elijas en 24h-48h.

Sunoner . Mayo-2016



Google Partners Connect

Google Shopping

Google

comprar samsung galaxy 7 ! n

Shopping Imagenes Videos Noticias Mas v Herramientas de busqueda

Aproximadamente 56.500.000 resultados (0,31 segundos)

Resultados de Google Shopping para compr... Enlaces Patrocinados

Samsung - Samsung Samsung Samsung Samsung Movil -
Tablet Galaxy  Galaxy S6 ... Galaxy S7 ... Galaxy Tab A6 Galaxy J5 8Gb samsung ...
199,00 € 499,00 € 532,99 € 199,00 € 169,00 € 677,00 €

El Corte Inglés Phone House  eGlobal Centr.. PcComponen... Movilesymas Media Markt

Tablet Samsung | PcComponentes - pccomponentes.com
www.pccomponentes.com/Tablets ¥
Recibelo en casa en solo 24h. Ven por Precio, Calidad y Servicio

Comprar Samsung Galaxy S7 al mejor precio garantizado ...
www.phonehouse.es/movil/samsung/galaxy-s7.html v

Compra un Samsung Galaxy S7. ... OctaCore(2.3GHz+16GHz)Quad; Dual Pixel 12mpx/5mpx F1.7 ...
Tu compra disponible en la tienda que elijas en 24h-48h.

“eunoner
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Google Partners Connect Google Shopping

(=

GO g|e comprar samsung galaxy 7

Todo Imagenes Maps Shopping Mas ~

Tu ubicacion: Los Ordenar: Predeterminado v  Vista: L

Alcazares
Los enlaces de comert

Samsung Galaxy Tab 4 8 GB - 1.2 GHz - Blanco

129,00 € en mas de 10 tiendas

%% % %% 1 resefia de producto

Android 4.4 (KitKat) - 1.5 GB de Memoria - 7" TFT - 276 g - 2 afios de garantia

Mostrar solo

Productos nuevos

Precio Tab 4 es el tablet que apenas notaras que llevas contigo. Con un disefio extraordinariamente ligero y un acabado Premium, es perfecto para trabajar ...
Hasta 90 €
90 €-200€ Samsung Galaxy S7 edge G935FD Dual Sim 4G 32GB (Libre) - Plata
200 € - 400 € 642,99 € de eGlobal Central Spain %% 693 resefias de vendedores
Mas de 400 € Este smartphone incorpora 32 GB de almacenamiento y es alimentado por un avanzado conjunto de chips de varios n cleos. Gracias a su ranura de ...
€a
€l
Vendedor Samsung Galaxy S7 Smartphone Android 4G - Quad HD Super AMOL...
101gigas.com 639,99 € en mas de 20 tiendas
iElectro 24.5 GB - 3000 mAh - Hasta 1320 minutos de autonomia - 152 g
Media Markt No puedes vivir sin agua ni sin tu smartphone. Es repelente a derrames, salpicaduras y hasta a sumergirlos, asi que ya no necesitas arroz mas que ...

Mercado Actual

“eunanef o Mayo-2016
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Google Partners Connect Adwords Express

Campanas locales con Adwords Express

Para crear este tipo de Campana es necesario tener una ficha de Google
Business verificada.

Unonet Murcia Editar

Ge g
I Partner Agencia especializada en campanas de video en Youtube y publicidad en Google con Adwords. Social Media Marketing, SEM, S...

En la pagina principal de la Administracion de la ficha tenemos esta opcion:

Anunciate facil y rapidamente

) Google Agencia de marketing en San Javier
Aparece cuando los clientes te busquen en la Web con sus
A ordenadores o dispositivos moviles. Configuralo en cuestion ,
de minutos y paga solo cuando se haga clic en tu Unonet Murcia
anuncio. Mas informacién 4—. http://unonet.es/

AdWOI’dS EXpreSS Publicidad y RR. HH.

Llama para una consulta gratis.
Calle Bruselas, 19
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Google Partners Connect Adwords Express

Campanas locales con Adwords Express

Convierte a los clientes localesen  Cuenta tu historia Paga solo por los resultados
habituales
JE— ~
Go. »3!¢ Helados - .

Votado el mejor helado

www heladeriamadrid.es ‘ |

No vas a encontrar un helado mejor

en la zona centro de la ciudad

9 0.5 Km - Como llegar = ‘
Muchas personas hacen busquedas online antes de Solo tienes que escribir tres lineas sobre tu negocio. Solo pagas cuando los clientes potenciales visitan tu
visitar un negocio, aunque se encuentren en su Crearemos el anuncio y lo mostraremos sitio web o te llaman. Ademas, puedes ajustar el
barrio. Haz que tu empresa destaque cuando automaticamente a las personas que hagan presupuesto en cualquier momento. Consulta el
busquen los productos y servicios que ofreces. blusquedas en tu zona. Mira cémo funciona coste

Como funciona AdWords Express

Crear un anuncio es facil. Selecciona tu publico, escribe tres lineas sobre tu empresa y
configura el presupuesto. AdWords Express administra automaticamente el lugar y el
momento en que aparecen tus anuncios. No tienes que elegir palabras clave ni realizar
un mantenimiento constante, pero los resultados no son tan 6ptimos como los de las
campanas de Adwords de gestion personalizada.

“eunanef ;s Mayo-2016.



http://www.google.es/adwords/express/faq.html#q=1&utm_source=awx&utm_campaign=es-es-ha-awx-bkws&utm_medium=ha

Google Partners Connect

S unaner

JOSE MANUEL OTERO
SANTIAGO URETA
.GRACIAS!

WWW.UNONET.ES
contacto@unonet.es

Tfno: 968 57 46 46
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